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Gruner + Jahr International

GRUNER + JAHR

Europas grof3ter Zeitschriftenverlag stellt sich vor

Dr. Jurgen Althans

Universitat zu KéIn
11. Januar 2004

Gruner + Jahr...

« ...verlegt 125 Zeitschriften und Zeitungen sowie dazugehérige Online-Angebote
in 10 Landern auf 3 Kontinenten

« ...hat mehr als 11.000 Mitarbeiter

+ ...und erzielte 2003 ca. 2,5 Mrd. Euro Umsatz
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Einstiegsmoglichkeiten fiir Studenten und Hochschulabsolventen m

Praktikum

‘r' Diplomarbeiten

Trainee-Programm
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Thomas Lindner, 39 Jahre
Anzeigenleiter STERN

Ausbildung: Banklehre
BWL-Studium an der Universitéat Munster
mit den Schwerpunkten Marketing und Statistik
MBA in Berkeley

Berufsweg: - Trainee
- Assistent der Geschaftsleitung G+J Miinchen
- Anzeigenverkaufsleiter STERN
- Stellvertretender Anzeigenleiter STERN
- Anzeigenleiter BRIGITTE, YOUNG MISS und ART
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Ablauf des Trainee-Programms (14 Monate)
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Und das sind unsere ehemaligen Trainees...

Antje Wehrle, 34 Jahre

Stv. Leiterin des Verlagsbiiros Stuttgart

Ausbildung:  BWL-Studium an der Uni e @
mit den Schwerpunkten Marketing, Personal,
i und Industri 5

Berufsweg: - Trainee
- Assistentin der Verlagsleitung BRIGITTE
- Leiterin Projektmanagement Fachbereich Anzeigen
- Anzeigenverkaufsleiterin STERN
- Stellvertretende Anzeigenleiterin STERN

Soite 9

Dr. Bernd Kundrun, 46 Jahre

Vorstandsvorsitzender

Ausbildung: BWL-Studium
an den Universitaten Minster und Innsbruck,

Berufsweg: - istent der Gescha itung, 1 Club GmbH
- Vertriebsleiter der Bertelsmann Club-Filialkette
- Marketinggeschaftsfiihrer mit Verantwortung fiir
itgli bung/Di ing u. Ki &
- Vors. der Geschéftsfiihrung der Bertelsmann Club GmbH
- Geschéftsfiihrer der Premiere Medien GmbH & Co.KG
- Vorstandsmitglied G+J - Unternehmensbereich Zeitungen
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Internationales Verlagsmarketing
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Das Gruner + Jahr - Zeitschriftenportfolio im Ausland ( Te

Gruner + Jahr International

Anlésse und Ziele im Internationalen Verlagsmarketing (_;j

G+J/RBA Publishing, Diemen, Niederlarle
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* Weitere Wachstumschancen bei begrenztem Inlandswachstum

« Kartellrechtliche Wachstumsbegrenzung im Inland

G+J USA « Risikotrennung Inlandsmarkt / Auslandsmarkte

.
New York G+J Polska, Wi .
su_ China, « Know how- und Do how-Export
eijing
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* Mehrfachnutzung redaktioneller Inhalte und Konzepte

Prisma Presse, Paris
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(1) Ausgangspunkt: Inlandstitel
(2) Export der Inlandstitel
(3) Anzeigenakquisition im Ausland
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(1) Ausgangspunkt: Inlandstitel

(2) Export der Inlandstitel

(3) Anzeigenakquisition im Ausland

(4) Vermarktung von Bild- und Textrechten
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(1) Ausgangspunkt: Inlandstitel

(2) Export der Inlandstitel

(3) Anzeigenakquisition im Ausland

(4) Vermarktung von Bild- und Textrechten
(5) Lizenzvergabe Inland —— Ausland
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Turkei
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(1) Ausgangspunkt: Inlandstitel

(2) Export der Inlandstitel

(3) Anzeigenakquisition im Ausland

(4) Vermarktung von Bild- und Textrechten
(5) Lizenzvergabe Inland —— Ausland
(6) Joint Venture Ausland
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(1) Ausgangspunkt: Inlandstitel

(2) Export der Inlandstitel

(3) Anzeigenakquisition im Ausland

(4) Vermarktung von Bild- und Textrechten
(5) Lizenzvergabe Inland —— Ausland
(6) Joint Venture Ausland

(7) Kauf eingefiihrter Auslands-Titel
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(1) Ausgangspunkt: Inlandstitel

(2) Export der Inlandstitel

(3) Anzeigenakquisition im Ausland

(4) Vermarktung von Bild- und Textrechten
(5) Lizenzvergabe Inland —— Ausland
(6) Joint Venture Ausland

(7) Kauf eingefiihrter Auslands-Titel

(8) Reiner Transfer von Inlands-Titeln
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(1) Ausgangspunkt: Inlandstitel

(2) Export der Inlandstitel

(3) Anzeigenakquisition im Ausland

(4) Vermarktung von Bild- und Textrechten
(5) Lizenzvergabe Inland —— Ausland
(6) Joint Venture Ausland

(7) Kauf eingefiihrter Auslandstitel

(8) Reiner Transfer von Inlandstiteln

(9) Transfer und Anpassung von Inlandstiteln

Internationales Verlagsmarketing w

FINANCIAL TIMES
==

Internationales Verlagsmarketing
11012005

THE WALL STRIET JOURYAL EUROPE

Internatir
1101200

Deutschland

nales Verlagsmarketing
5

1979

Deutschland

Internationales Verlagsmarketing
012005

1984




MISSION MARS

Deutschland Frankreich Frankreich Deutschland Frankreich
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Internationale Ausgaben
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Spanien
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Deutschland

(1) Ausgangspunkt: Inlandstitel

(2) Export der Inlandstitel

(3) Anzeigenakquisition im Ausland

(4) Vermarktung von Bild- und Textrechten
(5) Lizenzvergabe Inland —— Ausland
(6) Joint Venture Ausland

(7) Kauf eingefiihrter Auslandstitel

(8) Reiner Transfer von Inlandstiteln

(9) Transfer und Anpassung von Inlandstiteln
(10) Entwicklung und Einfiihrung neuer Titel

Sl n
Cestle in
.p.ll_|_|:£.?r|1!)5‘." : .
Maigrir oz o
du hautoudu bas
= g
s, e

[{ror—

Frankreich




Spanien

Internationales Verlagsmarketing
11012005

Internationales Verlagsmarketing
11012006

Frankreich

W Sans cable i satefite
\i—..— oy i 1

(Grandes, \
¢ 5

@
hf &

zmﬂamram_me‘s
pour vos grandes chaines |

Frankreich
2004

Internationales Verlagsmarketing
2005

Frankreich
2004

Internationales Verlagsmarketing
12005

China

Inermaionales Veragsmarketng @
ey
Italien Spanien
Inermaionales Veragsmarketng w
Py




(1) Ausgangspunkt: Inlandstitel

(2) Export der Inlandstitel

(3) Anzeigenakquisition im Ausland

(4) Vermarktung von Bild- und Textrechten

(5) Lizenzvergabe Inland —— Ausland

(6) Joint Venture Ausland

(7) Kauf eingefiihrter Auslandstitel

(8) Reiner Transfer von Inlandstiteln

(9) Transfer und Anpassung von Inlandstiteln

(10) Entwicklung und Einfiihrung neuer Titel

(11) Transfer und Anpassung im Ausland entwickelter
und eingefihrter Titel (Import)
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Osterreich Deutschland
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(1) Ausgangspunkt: Inlandstitel

(2) Export der Inlandstitel

(3) Anzeigen-Akquisition im Ausland

(4) Vermarktung von Bild- und Textrechten

(5) Lizenzvergabe Inland —— Ausland

(6) Joint Venture Ausland

(7) Kauf eingefiihrter Auslandstitel

(8) Reiner Transfer von Inlandstiteln

(9) Transfer und Anpassung von Inlandstiteln

(10) Entwicklung und Einfiihrung neuer Titel

(11) Transfer und Anpassung im Ausland entwickelter
und eingefihrter Titel (Import)

(12) Joint Venture Inland

(13) Lizenzvergabe Ausland—— Inland
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(1) Ausgangspunkt: Inlandstitel

(2) Export der Inlandstitel

(3) Anzeigenakquisition im Ausland

(4) Vermarktung von Bild- und Textrechten

(5) Lizenzvergabe Inland —— Ausland

(6) Joint Venture Ausland

(7) Kauf eingefiihrter Auslandstitel

(8) Reiner Transfer von Inlandstiteln

(9) Transfer und Anpassung von Inlandstiteln

(10) Entwicklung und Einfithrung neuer Titel

(11) Transfer und Anpassung im Ausland entwickelter
und eingefihrter Titel (Import)

(12) Joint Venture Inland
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(1) Ausgangspunkt: Inlandstitel

(2) Export der Inlandstitel

(3) Anzeigenakquisition im Ausland

(4) Vermarktung von Bild- und Textrechten

(5) Lizenzvergabe Inland —— Ausland

(6) Joint Venture Ausland

(7) Kauf eingefiihrter Auslandstitel

(8) Reiner Transfer von Inlandstiteln

(9) Transfer und Anpassung von Inlandstiteln

(10) Entwicklung und Einfuihrung neuer Titel

(11) Transfer und Anpassung im Ausland entwickelter
und eingefiihrter Titel (Import)

(12) Joint Venture Inland

(13) Lizenzvergabe Ausland—— Inland

(14) Entwicklung neuer Inlandstitel
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Markteintrittsformen im Internationalen Verlagsmarketing

e - Kapital Inlandsgeschaft
E:#P}IE?‘% Personal Inlands-Titel (bestehend und neu)
= e == i Transfer und im Ausland und eil U Titel
Inland Joint Venture Inland
Lizenzvergabe Ausland —s Inland
Export

Export der Inlandstitel
Anzeigen-Akquisition im Ausland
‘Vermarktung von Bild- und Textrechten
Lizenzvergabe

Lizenzvergabe Inland —= Ausland

Joint Venture

Joint Venture Ausland

Tochtergesellschaft

Kauf eingefiihrter Auslandstitel

Reiner Transfer von Inlandstiteln
Transfer und Anpassung von Inlandstiteln
Entwicklung und Einfiihrung neuer Titel

Kapital  im
Personal  Ausland
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Markt
. s bestehend (= Inland! neu (= Ausland)
Zeitschrift ¢ )
2. Export der Inlandstitel
| 3. Anzeigenakquisition im Ausland
bestehend 1. Infandsitel 4. Vermarktung von Text- und
5. Lizenzvergabe Inlarid ——= Ausland
6. Joint Venture Ausland
7. Kauf eing
8. Reiner Transfer
11. Transfer und Anpassung im
‘;:"':”;ss‘ Ausland entwickelter und ein- | 9. Transfer und Anpassung
0P gefihrter Titel i ‘von Inlandstiteln
12. Joint Venture Inland TR
13. Lizenzvergabe Ausland i
—— Inland
neu 14. Neue Inlandstitel 10. Entwicklung und Eififishrung neuer Titel
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Iternationales Verlagsmarketing
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Vielen Dank!




